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FRÉQUENTATION
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NOMBRE DE VISITEURS

Le BD Comic Strip Festival a été monitoré du vendredi 26 septembre jusqu’au dimanche 28 

septembre 2025 de 9h à 18h sur le site de la Gare Maritime 



PLUS DE 63.000 VISITEURS
                      UNE AUGMENTATION DE 6 % PAR RAPPORT À 2024

L’étude ne prend pas en compte : les résidents locaux, le trafic fonctionnel, ni les personnes de passage (trafic de transit)).

ven. 26  sept
2025

sam. 27  sept
2025

dim. 28  sept
2025

34% 34% 32%

FRÉQUENTATION PAR JOUR

12%

58%

30%

Internationaux Locaux Nationaux

ORIGINES DES VISITEURS

France 15%

Autres 85%

Total 7560



ENQUÊTE DE SATISFACTION
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ENQUÊTE DE SATISFACTION

Nous avons fait appel à la société Multie-Value pour qu’ils déploient des enquêteurs sur le terrain afin 

d’obtenir les informations souhaitées. 

o Enquête en face à face pendant l’événement

o 2 enquêteurs trilingues (FR-NL-EN) avec tablettes 

o Présents aux dates suivantes: samedi 27/09 Dimanche 28/09 de 12h30 à 17h30.

254 

répondants 



RÉSUMÉ DE L’ENQUÊTE

le premier 

moyen d’information pour 

l’événement est le bouche à 

oreille suivi de la radio 

nationale et d’Internet.

De nombreux répondants ont été 

informés par les réseaux 

sociaux.

66 %

 première 

participation 

23% 

en couple 

14% entre 

ami.e.s
30% 

seul.e
30% en famille

27 %

en voiture

57% en 

transports 

en commun 

16% à pied 

ou vélo

Comment ?

Avec qui ?

Sources d’infos et recommandations?

Qui participe ?



PROFIL DES VISITEURS

Qu’est-ce qui vous a motivé à participer au BD Comic Strip 

Festival ?

41%



RÉSUMÉ DE L’ENQUÊTE

Satisfaction 

moyenne

8,74

SATISFACTION

Recommandation 

moyenne

9,04

RECOMMANDATION

Sur une échelle de 1 à 10, pouvez-vous indiquer si vous 

recommanderiez le BD Comic Strip Festival à des proches,

des amis ?

Sur une échelle de 1 à 10, pouvez-vous indiquer votre niveau de 

satisfaction par rapport à l’événement ?



RÉSUMÉ DE L’ENQUÊTE

2°) Qu’avez-vous moins apprécié à l’édition 

du BD Comic Strip Festival cette année?

Thème %

L’ambiance 30.8%

Le cadre 20.5%

Les auteurs 17.9%

La diversité 10.3%

Animations 
enfants

7.7%

Taille humaine 5.1%

Expositions 5.1%

Gratuité 2.6%

Éditeurs 
indépendants

2.6%

1°) Qu’avez-vous particulièrement apprécié à l’édition du BD 
Comic Strip Festival cette année ?

Thème %

Aucune suggestion / Rien à signaler 92.3%

Agrandir l’espace / plus grand 2.6%

Signalétique / plan / parcours 1.5%

Faire plus souvent / renouveler 1.5%

Restauration / organisation 1.0%

Organiser ailleurs (ex. Hainaut) 1.0%
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PLAN DE COMMUNICATION



CAMPAGNE RTBF- Radio

- 20’’

- Timing: 15/09 - 28/09

- Passages: 261

- Chaines:

o La Première - Audience Moyenne quotidienne (CIM) : 259.730

o VivaCité- Audience Moyenne quotidienne (CIM) :  386.600

o CLASSIC 21 - Audience Moyenne quotidienne (CIM) : 359.190

o TIPIK Radio - Audience Moyenne quotidienne (CIM) : 183.170



CAMPAGNE RTBF – Bannering



CAMPAGNE RADIO 2 - Multimedia

Fase 1: Concours + promotion pendant une semaine dans l'emission

Ann & Daan (Participants concours: 125)

Fase 2 : Emission live dans la Gare Maritime samedi matin avant 

ouverture grand public. Avec animation BD

Media: Radio, Newsletter, Site, Réseaux sociaux.

Audience moyenne quotidienne (CIM) : 970.320

Post Radio 2 – SOME2Post Radio 2 - SOME 1

https://www.instagram.com/p/DPGfXrpCDCO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DPGfXrpCDCO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DPGfXrpCDCO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DPG7--KCAfY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DPG7--KCAfY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DPG7--KCAfY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


CAMPAGNE LE SOIR– Bannering
Impressions: 967.910

Clicks: 1.809

CTR: 0,19%



AFFICHAGE - Street

Candélabre:

100 Affiches

50 Poteaux

AFFICHE JCDecaux:

32 Affiches

Format: 2m²

Digital Out Of Home

Nombre d'écrans: 20

Format: 2m²



CAMPAGNE SOME - Payante



CAMPAGNE SOME - Payante

Views Reach Engagement UCTR 
(benchmark: 1%)

Boost 2.110.327 512.635 9.033 2,13%

Retargetting 913.427 281.171 8.106 6,34%



CAMPAGNE SOME - Organique

Posts 93

Impressions 506k

Engagement 5,1k

Video views 23k



Website

Views: 162.292

Plateforme:

- Mobile : 73,7%

- Desktop : 24,2%

- Tablet : 2,1%

Origine:

- Referral : 43,8%

- Organic search : 29,2%

- Direct : 18,8%

- Organic social : 8,3%



PRESSE NATIONALE

La presse a généré pour l’événement:

Une valeur média EAE de 448 695€

répartis sur 39 articles.

Une audience globale de

5 244 827 personnes
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